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-| . d . fi2] . quséitzl. Ausgelieferte Vermittelte Anzahl
N/ esamt- etreutes Zahl aktive Zahl der Werbekontakte Abschliisse ~ Kampagnen
7N p 1d0» "lPr‘c)speCt® Vor- Performance- Billings  Budget Griindungs- Mitar- Publisher“iln Merchants in Zertifi- Griindungs- (D, 2017, in (D, 201l71, in im Netzwerk
Rang jahr Firma URL Budget* 2017¢ 20174 jahr Dbeiter! Rang Vorjahr Unternehmen URL Deutschland Deutschland zierungen? jahr Mio. Stk.) Mio. Stk.) (D, 2017)
Ll 1 explidoniProspect www.iprospect.de 220,0 220,0 2002 300 2 AWIN AG www.awin.com/de 71.968  4.092 Exgm cIécB' 2000 40.508,0 35,640 k.A.
»X 2 mediascale GmbH & Co. KG  www.mediascale.de 177,0 177,0 2002 42 BVDW
8 financeAds www.financeads.net 25.500 1.500 BVDW’-COC 2006 6.250,0 9,500 1.755
c¥ 3 metapeople GmbH www.metapeople.com 172,0 106,0 66,0 1999 170 AW I N
- Tradedoubler BVDW-Q
. 4 .tradedoubler.d 31.280 1.400 t 1999 2.476,0 6,000 742
media "M 6 EPROFESSIONAL GmbH www.eprofessional.de 143,0 127,0 16,0 1999 125 GmbH www-tradedoubrer.ce BVDW-COC
¥ 4 Blue Summit Media GmbH www.bluesummit.de 140,0 86,0 54,0 2008 200 3 belboon GmbH www.belboon.com 61.000 830 gzgw_coc 2002 1.694,5 8,900 1.650
(W 7 Webrepublic webrepublic.com 108,5 23,5 85,0 2009 150 5 érl])bel_lLL / Firstlead www.adcell.de 116.000 1.100 2003 KA. 1,350 1.500
y& 12 SYZYGY AG www.syzygy.net 96,0 49,0 47,0 1995 630 digistore24
S(Z(G/( , 6 Digistore24 Zvowr;” 1gistorecs. 49.000  1.000 2012 k.A. 3,370 6.250
. .Eﬁ t:® 9 JOM com GmbH www.jom-group.com 86,0 86,0 1997 62
¥ i i 7 digidip GmbH www.digidip.net 173 5.062 2013 245,0 1,930 k.A.
; B 8 Performics® www.performics.de 82,0 82,0 1994 283
Conversant de.conversantmedia. BVDW,
v ' 10 ad agents GmbH www.ad-agents.com 69,3 5,3 64,0 2006 80 9 Deutschland eu 20.000 320 Bypw-coc k.A. k.A. 2,400 k.A.
Bemessungsgrundlage fiir das Ranking I GmbH/CJ Affiliate?
y kB 11 The Reach Group GmbH www.reachgroup.com 37,5 37,5 2015 75 ist die von den Unternehmen ange- SuperCli
gebene Zahl von Publishern und Mer- i) RIS ,  www.superclix.de 10.000 400 1997 k.A. k.A. 400
L P 14 moccabirds GmbH www.moccabirds.com 33,5 33,0 0,5 2014 29 i el il Bl A i DMK-Internet e.kK.
! ' ! die Zahl der vermittelten Abschliisse. TraDeers
: Die Platzierungen in diesen Katego- www.tradeers.de 1.200 30 k.A. 801,0 0,209 0
¢ in JAE (Jahresarbeitseinheiten) 13 X ?gﬁ&iltr:r?t/z\:vs:;]St(;?:r(‘)(;h)FUS]on searchfusion.de 29,9 4,7 25,2 2013 34 rien addieren wir in unterschiedlicher e-commerce GmbH
m anresarbpeitseinneiten . . .
2 . . Gewichtung zu einer Gesamtnote. Bei 11 pointAD GmbH www.masterad.de 714 104 2013 18,8 0,642 574
Hochrechnung durch die Redaktion . . . . fehlenden Angaben platzieren sich
¥ [ 3 17 iCrossing GmbH www.icrossing.de 29,5 29,5 1999 50 . .
* IAB Interactive Advertising Board die entsprechenden Unternehmen in . . BVDW,
: . . ] L . dieser Rubrik auf dem jeweils letzten adamicus GmbH www.adamicus.de 400 19 BVDW, coc k.A. 87,0 29,000 27
gVDl.Mmfﬁh;'f:":d:rketmg y 9 15 directinteractive www.directinteractive.de 28,5 26,8 1,7 2006 80 Platz. i
ualitatszertinika
BVDW Affiliate Code of Conduct y [W 18 MSO Digital GmbH & Co. K&  www.mso-digital.de 26,5 17,5 9,0 2011 63
*1in Mio. Euro
5 Performics: Zahlen von 2016 17 morefire GmbH www.more-fire.com 254 6,0 19,4 2005 67
Die groBten deutschsprachigen Agenturen fiir
W f: 8 29 netspirits GmbH & Co. KG www.netspirits.de 21,5 9,5 12,0 2007 27 Aff- = -
iliate-Marketin
19 achtung! GmbH www.achtung.de 17,6 17,6 2001 120 g
p VB 24 TraDeers e-commerce GmbH www.tradeers.de 15,6 13,8 1,8 2010 21 Rang Firma Teil-Umsatz* Anteil Gesamtumsatz Mitarbeiter? Griindungsjahr
. . The Reach Group GmbH 12,375 33% 75 2015
»4 B 19 adamicus GmbH www.adamicus.de 15,5 7,2 8,3 2004 36 1 P °
> p R iCrossing GmbH 12,095 41% 50 1999
»» B 26 Paseo Marketing GmbH www.paseo-marketing.de 152 7,2 8,0 2005 16
I a Og c ¥ sunnysales GmbH 8,000 80% 19 2001
p L 22 42DIGITAL GmbH www.42digital.de 14,3 6,0 8,3 2012 24 P8 TraDeers e-commerce GmbH 5,028 38% 1 2010
24 30 e-dialog www.e—dialog.at 13,3 8,1 5,2 2003 30 5 xpose360 GmbH 4,703 40% 40 2009
25 Slopelift www.slopelift.com 13,0 3,0 10,0 2014 25 [ M2L Agency GmbH 3,000 50% 15 2009
Agenturen mit mehr als 30 Prozent P .
» W 25 xpose360 GmbH Wwww.xpose360.de 11,8 3,3 8,4 2009 40 Affiliate-Anteil. 7 & uppr GmbH 1,800 100% 3 2015
Gelistet wird nach der Summe aus o
v 27 TWT Interactive www.twt.de 11,2 8,8 2,4 2015 350 Billings in Mio. Euro und betreutem Ll TOPLAR.COM 0,900 90% kA, 2009
3 60 Budget beim Afﬁliate-Marketing 2017 9 ad.index GmbH 0’520 400/0 6 2009
DERFORMANCE IN DIGITAL MARKETING 18 21 web-netz GmbH web-netz.de 10,2 10,2 2009 80 laut Selbstangaben.
»1: B 28 sunnysales GmbH www.sunnysales.de 10,0 8,5 1,5 2001 19
c{1B 20 Exelution GmbH www.exelution.com 9,5 8,3 1,2 2005 35 . » . »
Die groBBten deutschsprachigen Agenturen fiir
suparo GmbH www.suparo.de 9,0 1,0 8,0 2010 k.A. a P
i i Suchmaschinen-Advertising
Projecter GmbH www.projecter.de 8,6 3,1 5,5 2007 35
= ® . . Rang Firma Teil-Umsatz* Anteil Gesamtumsatz Mitarbeiter? Griindungsjahr
c Ic S Advertising Alliance GmbH www.aa.de 85 85 2015 23
online business ¥ B explido»iProspect 99,000 45% 300 2002
Aufgesang GmbH www.aufgesang.de 8,3 1,2 71 2012 30 - -
BERLIN - MUNCHEN - KOLN - DRESDEN =l Bemessungsgrundlage fiir das Ran- P 4§l Blue Summit Media GmbH 81,200 58% 200 2008
i i i i king sind die von den Agenturen er-
Clicks Online Business www.clicks.de 75 22 5,3 2007 40 zieﬂen i gum’ e =% EPROFESSIONAL GmbH 57200 40% 125 1999
: _ : Gesamtvolumen der von der Agentur
36 SEM Boutique GmbH www.sem-boutique.de 75 01 7.4 2014 21 betreuten Kundenbudgets inklusive . % metapeople GmbH 51,600 30% 170 1999
. . der Media-Budgets. Hi k
cy A 33 elbmarketing www.elbmarketing.de 74 0,7 6,7 2010 10 Meerdia?Bng:tss,lilise a;:ztlclechon?::l::n - ad agents GmbH 48,510 70% 80 2006
Griinden vom Medium oder Platt-
38 esc mediagroup GmbH www.escmediagroup.de 6,8 6,8 2012 36 formanbieter (z.B. Suchmaschine, L) SYZYGY AG 45,120 47% 630 1995
Affiliate-Plattform) direkt mit dem :
39 EY AnalyticaA Performance www.analvticas.com Al ol 2000 16 (e [ e T e y A Webrepublic 37,975 35% 150 2009
Marketing GmbH -analy ) ! ’ turiert wurden, fiir die die jeweilige :
, Tur | Agenturnetzwerk SearchFusion o
Agentur allerdings in vollem Umfang 8 (OnMaCon / infiniteFox) 20,642 69% 34 2013
mediagroup Tl 35 M2L Agency GmbH www.m2lagency.com 6,0 4,5 1,5 2009 15 verantwortlich zeichnet (Zusitzliches
betreutes Budget 2017). Die Angaben W morefire GmbH 16,268 64% 67 2005
a1 TWINmedia www.twin-media.de 60 40 20 2012 10 beruhen auf Selbstauskiinften der
Agenturen. ¥ [+ I MSO Digital GmbH & Co. KG 10,875 41% 63 2011
- %8 34 performance werk GmbH www.performance-werk.de 5,9 5,9 2012 15 PP occabirds GmbH 10,720 329 29 2014
a3 &ggﬁﬂ?" Las SR peetion g 59 08 51 2007 6 b Slopelift 7,800 60% 25 2014
0,
44 mediaworx berlin AG mediaworx.com 4,7 4,2 0,5 1996 80 13 sy Emilt 7,200 80% S 2010
¥ [« W elbmarketing 7,178 97% 10 2010
LW 39 eology GmbH www.eology.de 46 05 4,1 2010 40
\ -9 42DIGITAL GmbH 7,160 50% 24 2012
Y% 32 Damcon GmbH www.damcon.net 45 1,5 3,0 2011 11
¥ (W xpose360 GmbH 7,055 60% 40 2009
a7 Wortspiel wortspiel.com 38 0,3 3,5 2015 8 0y A SEM Boutique GmbH 6,714 90% 21 2014
Agenturen mit mehr als 30 Prozent B
-1 42 cyberpromote GmbH www.cyberpromote.de 3.1 1,4 1,7 1997 20 SSchmaschinen-Advertising-Anteil. y | : ] web-netz GmbH 6,630 65% 80 2009
Gelistet wird nach der Summe aus s 0
49 PANORAMA3000 GmbH & Co. KG www.p3000.net 25 25 2003 31 G e e g B netspirits GmbH & Co. KG 6,450 30% 27 2007
T Suchmaschinen-Advertising 2017 laut b1 M| adamicus GmbH 6.200 40 36 2004
©HighText Verlag 2018 S0 By yv%%);-G\gf)LON ONLTD- EREATEVE v e 20 18 02 1993 14 Selbstangaben. :
Schaufeleinstr. 5
80687 Miinchen 51 uppr GmbH www.uppr.de 1,8 1,8 2015 3
e Al LFJ 45 creationell - Die Werbeagentur! tionell.d 1,8 18 2006 23
Fax: 089 / 57 83 87 -99 creationett - e Terbeagentur: www.creationett.de 0 0 Die gréBten deutschsprachigen Agenturen fiir
iBusiness-Premium-Mitglieder 53 neusta marketing GmbH Wew.neustasmarketing.de Lot b 03 A KCA ,COSt per Lea dICOSt per ACti On "Adve rt i S i ng
halten ein E lar oh .
;:achrT:u?; a:fon:npa;rs; ?; 54 Weban UG www.webagentur-online.de 1,6 0,4 1,2 1997 9
Rahmen ihrer Mitgliedschaft 55 SN N——, W seoaqentur trol e r 05 -~ ) Rang Firma Teil-Umsatz* Anteil Gesamtumsatz Mitarbeiter! Griindungsjahr
WWW-ibusinzs;ls-deépremiudm/ : eoagenr ' ' ' N SYZYGY AG 28,800 30% 630 1995
www.versandhausberater.de : .
48 adindex GmbH .adindex.d 1,3 1,3 2009 6
premium Sl 48 adindex Gm www-adindex.de >3 xpose360 GmbH 4,703 40% 40 2009
. . . www.njoy-online- .
Einzelpreis 10,- € Y4 njoy online marketing GmbH marketJinsglj.de 1,2 0,3 0,9 2013 25 £ § Projecter GmbH 3,526 41% 35 2007
Onlinebestellung portofrei auf 9
www.ibusiness.de/shop 58 rankeffect GmbH www.rankeffect.de 1,2 04 0,8 2014 11 “ ¥ sunnysales GmbH 3,000 30% 19 2001
- TWINmedia 3,000 50% 10 2010
Dieses Poster zum Ausdrucken 59 49 TOPI.AR.COM WWW.tOplar.Com 1,0 1,0 2009 k.A. -
fiir die Pinwand in A3 oder A4 i o e ) 5 2010 . Agenturen mit mehr als 30 Prozent [N Exelution GmbH 2,850 30% 35 2005
thired 1thelps 1thelps.at 1, 1, 1 ,Cost per Lead/Cost per Action’-
www.ibusiness.de/poster 4 P Adve,’t’ising_,\,{teﬂ. P 7 & uppr GmbH 0,900 50% 3 2015
) L 61 TEAM ccAA GmbH www.teamccaa.com 0,8 0,7 0,1 2006 k.A. Gelistet wird nach der Summe aus : o
QR-Code fiir Ihr Mobilgerdt Billings und betreutem Budget beim ) 2dindex GmbH 0.520 40% 6 2009
($ 8 46 martin gonev online marketing  www.martingonev.de 08 01 0,7 2008 0 f352£;2::zdgf;izSfrs:l(:si::r;;;aben [ W martin gonev online marketing 0,238 30% 0 2008
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